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Ser plancha cuesta caro

Gastan dinerales en el shopping, pero luego les impiden la entrada al centro comercial

VALENTINA RODRIGUEZ
Extraido del portal In Situ de la
Universidad ORT

elejosselos
distingue por los
colores chillones
desuropa. Cami-
nan con la cabeza
en alto, marcando presenciaa
cada paso. Pero ese andar airoso
se detiene antes de llegar a la
puerta principal. “No pueden
entrar. Derecho deadmision”,
les dicen dos hombres de traje
negro, walkie talkies y cara de
pocos amigos. Si, a ellos que
visten con la ropamas cara de
las tiendas deportivas, lesestdn
prohibiendo el ingreso al Mon-
tevideo Shopping. Desde hace
algunos afoslas inmediaciones
del centro comercial durante los
fines de semana se convierten en
punto de encuentro plancha.

“Se creen que sos chorro por la
pinta pero yo estuve siete horas
trabajando pa’ comprarme una
remera”, afirma Nicolas de 17
aflos, que desde hace tres viene
de Coloén ajuntarse con amigos
enlos alrededores del shopping.

Etimologicamente, la palabra
planchaviene de la plancha
carcelaria, es decir, del momento
en que fotografiaban de perfil
al preso cuando ingresabaal
centro penitenciario. “Ser un
planchaes, entonces, ser un
rostroregistrado enlas cdrceles
montevideanasy reconocido por
los policias”, explica el socidlogo
Cristian Maneiro en su libro La
subcultura plancha en Uruguay.
Segun Maneiro, es dificil identifi-
car cuando se comenzo a utilizar
eltérmino. “Con la crisis del 2002
aumentoy se visibilizo mas pero
existia antes, desde el 98”.

“Eltérmino serelaciona con
cosas socialmente negativas:
delincuencia, drogadiccion,
actos vanddlicos, pero haido
mutando. Cuando surgid era
mas fuerte e identitario. Ahora
se quieren despegar un poco”,
asegura Maneiro.

Los jovenes consultados —que
coinciden con el estereotipo
estético de lo que serfa unplan-
cha-nose definen como tales,
sino que entienden que se visten
“normal”. Daniela y Rocio, de
14 y 16 afios respectivamente,
estdn sentadas en los muros de
lasafueras delshopping. Las
dos tienen cerquillo recto que
les cubre las cejas, un moiio, un
piercing en la boca, championes
y campera de marca, “Ahora se
usa que andemos todos medio
iguales, los peinados, laropa.
Anosotras nos gusta ponernos
ropa de marca, nuestros amigos
sevistenigual. Es lo que esta de
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“antes de que mataran al guri
blemas. Para ellos, el shoppingesun lugar donde
socializan. “En Coldn los domingos no hay nada
para hacer, jugas un picadito, te bafids y venis para
elshopping, esesa”, remata Nicolds.

“Aca se robaba abundante, se mataba”

®ee En agosto de 2011 unjoven murié de unbala-
zo a causa del enfrentamiento entre dos bandos
de losadolescentes que concurren a las inmedia-
cionesdel centro comercial. Segin losjovenes, a
partir de ese hecho hay mas seguridad y patrulle-
ros vigilando la zona. “Acé se robaba abundante.
Se mataba. Si no te conocian te robaban todo.
Cuando se armaba lio venian los patrulleros ylos
botones se metiany salian corriendo”, dice Nico-
las. Agrega que no hay distincion por sexo. “Las

planchas mujeres con otrasminasson terribles,
las mirds maly te meten un cafo y te encajan
una pifia”, afirma. Asegura que los Unicos que se
salvanson las personas mayores, ya que robarlas
estd mal visto. Sunovia, Micaela, comenta que

o

habia mas pro-

moda, curte mas”, dice Rocio.

Ellas son de Malvin Norte.
Cuentan que en el barrio los
planchas de siempre, “los ver-
daderos”, son los que escuchan
Damas gratis o Pibes Chorros.
Pero los que visten tinicamente
conropa de marcay van al sho-
pping “andan cheteando™ Con
esta expresion aluden ala figura
del cheto o concheto.

“Ellos mismos identifican al
planchita o plancha postal, es
decir, al adolescente que se viste
asiporque le gusta pero no ne-
cesariamente adopta los valores
o codigos planchas. Hay gurises
queles atrae la moday toman
solo lo estético”, explica Manei-
ro. “Por ejemplo, los de Pocitos
que se visten asi porque les gus-
ta, van por la calle y patean un
tacho de basura porque quieren
provocar, pero no nacieron con
necesidades ni en situaciones
socialmente desfavorables”.

Los entrevistados concuer-
dan en quenoes facil diferenciar
“untipo de plancha” del otro.
“Cuando son chorros no sabés
porque se visten todos iguales.
Ladiferenciaes que el chorro
va, robalos resortes y los usa.
Vos venis acd y los compras por

4.000 pesos”, dice Nicolas.
Maneiro destaca que la vesti-
menta del plancha tiene carac-
teristicas propias de Uruguay,
pero tuvo grandes influencias de
afuera, empezando por Argen-
tina. Si uno mira los champio-
nes de marca, “la camiseta de

! futbol, el gorro y compards con
el estereotipo de un hip hopero
i estadounidense con cadenasy

pantalones grandes o alguien de
las favelas de Brasil que bailan
funky, ves que se visten similar”,
afirma. Ademads, para el socio-

i logotodo sale del hip hopy del

tunning. Por ejemplo, tunear el
auto y poner parlantes con mu-
sica muy fuerte, “nada mas que

: alld conrapy aca concumbia,
i peroeslamisma dindmica”.

Otra cosa que losidentifica es

! laforma de expresarse. Danie-

la asegura que “te das cuenta

quién es plancha por la forma de

hablar o por como caminan”.
Nicolds dice que hay pala-

i bras que son especificasde cada

grupo de pertenencia yeso varia
seguin el barrio, las juntas, los
amigos. “Algunos que se quieren

: hacer los planchas, los veias que
i hace dos afios se venian a hacer
: los floggers aca (al shopping) y

te hablaban tipo “sorry, gordo” y
ahoralos ves de cuatro resortes
y te hablanigual...”. Junto a su
novia, Micaela, que vive en Paso
dela Arena, comentan que la
forma de vestirse debe coincidir
con laforma de hablar.

“A mime sale natural hablar
asi, pero algunos lo intentan
para que los acepten en un
grupo. Hay que tener persona-
lidad, si es por copiar yo estaria
redrogado, tirado por ahi y nada
que ver”, agrega Nicolas.

En opinion delsocidlogo Ma-
neiro, la estigmatizacion se da
también a lainterna del grupo:
algunos planchas estan mal
vistos por sus pares.

Nicolas advierte: “Los peores

i son losrastrillos, los pastosos, son

los que roban en el barrio, esta
mal, no tienen codigos. Estan
fisurados por la base, roban hasta
lominimo. Es, ponele, si vivo al
lado detu casay dejaste ropaenla
cuerda, voy yte larobo. Si después
loscaganapalo quesejodan”.

En su opinion es necesario
colaborar cuandose sabe que el
otro lo necesita. “Ayudandoa la
gente ganas ciertos codigos. Vos
sabés que se pueden pelear dos
bandos y quedaunoen el piso

“Tirate un paso”

Laapariciondel grupo argen-
tino Wachiturros tiene algunas
conexiones con el planchaen la
forma de vestiry principalmen-
te en el uso de marcas. Pero la
musica se ha ido desdibujando.
Los adolescentes consultados
coinciden enque “unacosaes

la cumbia villera, otra son los
Wachiturros”. Segtin el socidlogo
Cristian Maneiro, cuando nacid la
cumbia las letras contaban lo que
eralavidaen lavilla, los cédigos
internos. “Hoy por hoy los grupos
no reivindican nada, se modifican
para la industria, son mas ma-
sivos. Son canciones que puede
hacer (Ricardo) Montaner pero
en cumbia villera, no tiene espe-
cificidad propia. Es todo ldgica de
mercado”, subraya.

perono le podés robar los cham-
piones porque es del barrio, hay
querespetar”, dice.

Uno de los guardias que

i detieneel paso antesdellegarala
puerta principalse remitea decir
i quealli surgen problemas todos

los dias. Ante la pregunta de
cualesel criterio para permitir o
denegar el ingreso dice no poder
dar informacién: “Son érdenes”.
El enojo, y en algunos casos
el desconcierto, se ve enmuchos
jovenes. Piden explicaciones pero
terminan ddndose media vuelta,
hablando a reganadientesy se
van o se quedan sentados afuera.
“Que no nos dejen entrar al sho-
ppingllama mas ala violencia. Si

¢ yoveo que dejan entraraunosy a
i otros no, me pongo adiscutir con
¢ el patovicayahi despuésigual

tevasalas manos y terminds
preso”, dice Nicolas.

Les prohiben laadmision
pero de todos modos terminan

i comprando en los locales de ropa
: deportiva. Un vendedor que pre-
i fiereno dar sunombre dice que

los planchas concurren seguido.
“Avecesvienen engrupo y roban,
arrancan las alarmas. Aalgunos

i yalostenemosidentificados.
i Tratamos de intimidarlos para

que se vayan. Otras veces vienen
algunos que te das cuenta que ro-
baron, compran rapido ysevan”,

i afirma. Cuenta que la mayoria
i pagaenefectivoynosefijaenel
i precio, van dispuestos a gastar.

Seglin los entrevistados, la dis-

¢ criminacionse datambiénen la

i calleoenlosbailes cuandonolos
dejanentrar por la vestimenta. “Yo
i ando todoslos diasen la calle, voy

caminando decapuchaasivestido
ylagente cruza, corre el bolso,

: tiene miedo”, admite Nicolas (ver
i notacompleta enwww. htip:/fed.

ort.edu.uy/insitu). e



