Publicistas preparan taller creativo con la ORT

# De abril a noviembre
de este afio catorce pu-
blicistas locales forma-
rdn parte de un equipo
de docentes al frente de
un ciclo de talleres de-
nomidado “La Acade-
mia”, en una iniciativa
conjunta entre la Uni-
versidad ORT y el Circu-
lo Uruguayo de la Publi-
cidad (CUP).

La idea es que los
participantes del ciclo
puedan desarrollar una
carpeta con trabajos

creativos y, a su vez, los
publicitarios tengan de
primera mano una eva-
luacién precisa de los
participantes, generan-
do asi mds posibilidades
de inserci6n laboral.

El taller apunta a estu-
diantes de Comunica-
ci6n y no tendrd costo al-
guno para los alumnos de
la ORT vy los socios del
CUP. También es abierto
al publico en general in-
teresado en la tematica,
con un costo mensual.

En cuanto al formato
el periodo va de abril a
noviembre y constard
de un taller por mes,
donde en una primera
etapa se proveera a los
alumnos de las herra-
mientas y el asesora-
miento publicitario pa-
ra en una segunda ins-
tancia llevar a cabo un
trabajo préctico.

Un total de catorce
publicistas se reparti-
rédn las distintas clases,
entre otros, Diego Laz-

cano (Young & Rubi-
cam), Fernanda Murias
(Punto Ogilvy), Este-
ban Barreiro (Publicis
Impetu), Vartan Chaki-
yidn (Punto Ogilvy),
Luis Gioia (Go) y Diego
Lev (Notable Publici-
dad). La idea es que los
participantes puedan ir
armando su portafolio
de trabajos para su in-
sercién laboral”, enfati-
z6 Montserrat Ramos,
la catedrética de Publi-
cidad de la ORT.



