Clicks y votos: la disputa
publicitaria en RRSS

Principales candidatos a |a
presidencia de Uruguay

2024
2° Informe de coyuntura




Prologo

En el marco del surgimiento del Observatorio de la Comunicacion de la Facultad de Comunicacion de la Universidad ORT Uruguay,
tenemos el objetivo de dialogar con la coyuntura comunicacional y politica del pais. Con esa perspectiva, este nuevo espacio
cientifico nace orientado a la tarea de desarrollar investigacion académica socialmente relevante y de impacto desde la disciplina.
Los procesos electorales constituyen una bisagra para el funcionamiento de los sistemas democraticos. En estos, la comunicacion
desarrolla un papel fundamental y multidimensional. La comunicacion politica orienta las acciones de los candidatos en funciéon de
sus objetivos programaticos. Las rutinas y dietas informativas se ven fuertemente trastocadas, producto del desarrollo de un proceso
de envergadura que define el futuro de del pais. Los ciudadanos despliegan activas tacticas informativas de interiorizacion de las
propuestas, aungque, también, y como producto de los ciclos de sobreinformacion propios del entorno digital, de evasion a un
bombardeo informativo y publicitario que tiende a generar ciclos de saturacion.

En suma, asistimos a un contexto en el que la comunicacion se impone como practica y como paradigma. Es por ello que asumimos
el desafio de utilizar su potencia epistemologica, metodoldgica y conceptual para construir conocimiento que funcione como un
INSUMO MaAas que se someta al escrutinio publico, con el fin de contribuir con el desarrollo de un debate robusto, lo que implica, ni
Mas Ni menos, que cumplir con una de las funciones basicas de las instituciones universitarias.

En este informe del Observatorio de la Comunicacion de la Universidad ORT Uruguay se analizaron los anuncios publicitarios
pautados en META (Facebook e Instagram), una de las principales vias de acceso a la informacion y a la publicidad de amplias capas
poblacionales -de todas las edades, niveles socioecondmicos, educativos y sexo genéricos-, por los espacios politicos con mas chaces

de llegar a |la presidencia.

El objetivo general del trabajo fue analizar la agenda politica que proponen los principales candidatos a sus potenciales votantesy, 7

comparativamente, vislumbrar las especificidades enunciativas de esas propuestas. Para ello se desarrolld un Analisis de Contenido )
o . - : . . Dr. Esteban Zunino
Cuantitativo que posibilita la construccidon de datos que marcan tendencias sobre las estrategias de cada uno de los espacios.

C . . . . . c L . . . Decano
La iniciativa tiene como fin la produccion de informes periddicos sobre este y otros temas de amplio impacto social, que seran la base

. : : . : - o , : : . . : , Facultad de Comunicacion
de nuevas lineas de investigacion cientifica. Ojala podamos, a través de la ciencia y la innovacion enfocada desde las Ciencias

. . . . .. . .. . . niversi RT Ur
Sociales, contribuir con la discusidon publica y la generacidon de conocimiento relevante, gue aporte respuestas a los interrogantes de Universidad ORT Uruguay

un campo dindmico y fascinante, como es el de la Comunicacion.




Resumen ejecutivo

«Estructuracion tematica de los mensajes: a pocos dias de las elecciones, los principales
candidatos concentran sus esfuerzos en el pedido del voto a los ciudadanos. Esto transforma a la
comunicacion politica en una auténtica carrera de caballos (horse race) en detrimento de un
enfogque tematico de mayor desarrollo y contextualizacion.

-Los temas predominantes en los mensajes son el desarrollo econdmico, la seguridad y la
educacion.

-Existen diferencias entre las agendas politicas de cada espacio, destacandose la vivienda, la
seguridad social y la politica de derechos y equidad en el caso del Frente Amplio; el desarrollo
econdmico, la educacion y el empleo en el caso del Partido Nacional; y la seguridad, el bienestar
animaly el rechazo a las reformas planteadas en materia de seguridad social por parte del Partido
Colorado.

-El Partido Colorado se destaca por poner en debate a las adicciones, la salud mental y el bienestar
animal como ejes de campana.

-El Partido Nacional incluye la discusién sobre las capacidades diferentes.

-El Frente Amplio hace foco de manera predominante en un amplio abbanico de derechos sociales y

politicos como centro de su propuesta comunicacional.




Resumen ejecutivo

-.Los recursos visuales utilizados por el Partido Colorado y el Partido Nacional permiten vislumbrar
mensajes mas elaborados, con un discurso unificado. En el caso del Frente Amplio, predominan las
IMmagenes y una construccion mas artesanal de la estrategia de comunicacion en redes.

‘A la hora de tomar la palabra, el Frente Amplio y el Partido Nacional enfocan mucho mas en
politicas programaticas que en las cualidades de sus candidatos, al revés de lo que ocurre en el caso
del Partido Colorado, en el que los atributos del candidato acaparan el centro de |la escena narrativa.
-El Partido Nacional y el Frente Amplio construyen mayor cantidad de mensajes confrontativos
contra dirigentes y/o politicas en relacion con el Partido Colorado.

-El cambio se impone como foco del discurso frenteamplista, mientras que la renovacién acapara la
centralidad en el discurso colorado. Continuidad y cambio aparecen con mayor nivel de
contradiccidon en la retdrica de los blancos.

-.Los avisos polarizantes logran mayor nivel de engagement que los anuncios positivos y
propositivos en todos los espacios politicos.

-La publicidad electoral expresa rasgos predominantemente masculinos en todos los espacios
a partir de la exposicion de sus candidatos, mayoritariamente hombres.




Ficha técnica

-Poblacion: 361 piezas pautadas entre el 1y el 19 de
octubre de 2024

-.Criterio de busqueda: nombre de pila de los
candidatos de cada formula en biblioteca de anuncios
de Meta.

-Unidad de analisis: cada uno de los anuncios
recolectados gue conforman la poblacion.

-Técnica: Analisis de contenido cuantitativo
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Distribucion de |la muestra

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
("'"q, partido
W COLORADO 145 40.2 40.2 99.2
113 31.3 31.3 59.0

Partido
Nacional

E 100 27.7 27.7 27.7

FRENTE AMPLIO

Otros 3 .8 .8 100.0

Total 361 100.0 100.0
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Agenda poliica por espacio

Frente Amplio Partido Nacional Partido Colorado Total
Pedido de voto 46.7% 37.0% 66.5% 51.2%
Acto de campaha 10.8% 9.6% 1.9% 7.2%
Desarrollo econémico 4.2% 14.1% 2.5% 6.7%
Seguridad 2.5% 4.4% 8.9% 5.5%
Educacion 1.7% 8.1% 4.4% 4.8%
Igualdad/derechos 12.5% 7% 3.8%
Seguridad social 7.5% 2.5% 31%
Empleo 1.7% 52% 2.2%
Ingresos 2.5% 3.7% 1.9%
Salud .8% 4.4% 1.7%
Salud mental 8% 3.8% 1.7%
Vivienda 4.2% 1.5% 1.7%
Adicciones 1.5% 32% 1.7%
Corrupcioén 2.2% 1.9% 1.4%
Bienestar animal 3.2% 1.2%
Infancia 1.7% 1.5% 6% 1.2%
Género 2.2% 7%
Ambiente 8% 6% 5%
Discapacidad 1.5% 5%
Otros 1.2%




Agenda politica afirmativa por
espacio (sin llamado al voto)

Frente Amplio Partido Nacional Partido Colorado Total

Desarrollo econémico 9.8% 26.4% 8.0% 16.2%
Seguridad 5.9% 8.3% 28.0% 13.3%
Educacion 3.9% 15.3% 14.0% 11.6%
Igualdad/derechos 29.4% 1.4% 9.2%
Seguridad social 17.6% 8.0% 7.5%
Empleo 3.9% 9.7% 52%
Ingresos 59% 6.9% 4.6%
Salud 2.0% 8.3% 4.0%
Salud mental 2.0% 12.0% 4.0%
Vivienda 9.8% 2.8% 4.0%
Adicciones 2.8% 10.0% 4.0%
Corrupcion 42% 6.0% 3.5%
Bienestar animal 10.0% 2.9%
Infancia 3.9% 2.8% 2.0% 2.9%
Género 4.2% 1.7%
Ambiente 2.0% 2.0% 1.2%
Discapacidad 2.8% 1.2%
Otros




Recursos utilizados en el mensaje
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> Foco del discurso

I Politica o consideraciones politicas Personalidad

33%

=
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Tono del discurso

. Positivo - aclamacién Negativo - ataque
W partido 0
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Evolucion temporal del
discurso polarizante
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=2 Enfoque del tono del discurso

Discurso
Positivo - ivo -
|t|vo” Negativo Defensa
aclamacion |ataque
% %
% del N de
° del N de del N de
columna
columna columna
Politicao
consideraciones 65.1% 78.6% 0.0%
- politicas
FRENTE AMPLIO Personalidad 34.9% 21.4% 0.0%
Politicao
Partido consideraciones 56.3% 73.1% 0.0%
Nacional politicas
Personalidad 43.7% 26.9% 0.0%
Politicao
a3y partido consideraciones 26.2% 89.5% 0.0%
W COLORADO politicas
Personalidad 73.8% 10.5% 0.0%
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Sentido del discurso

B Continuidad
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*» Foco temporal del discurso
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Protagonistas del mensaje segun género

B Masculino Femenino
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=% Localizacion de pauta e
iImpacto de la campana digital

Frente Amplio Partido Nacional Partido Colorado

Montevideo 29.4% 18.6% 22.4% 23.7%
Canelones 11.9% 18.6% 21.7% 18.1%
Salto 10.1% 8.8% 6.2% 8.0%
Colonia 55% 6.9% 5.0% 5.6%
Durazno 7.3% 6.2% 4.8%
Tacuarembo 4.6% 3.9% 5.6% 4.8%
Artigas 1.8% 13.7% 4.3%
Paysandu 55% 2.0% 4.3% 4.0%
Soriano 7.3% 1.0% 3% 3.7%
Rivera 1.8% 59% 31% 3. 7%
Flores 9% 1.0% 6.8% 3.5%
Maldonado 3.7% 2.0% 1.9% 2.4%
Cerro

Largo 9% 2.0% 3.7% 2.4%
Florida 1.8% 1.0% 3. 7% 2.4%
San José 9% 4.9% 1.2% 2.1%
Lavalleja 3.7% 2.0% 6% 1.9%
Rio Negro 1.8% 2.0% 1.2% 1.6%
Rocha 9% 2.9% 1.2% 1.6%
T;f::a y 29% 1.9% 16%
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Las impresiones del discurso adversativo (—J
(polarizante) duplican a las del discurso aclamativo

Impresiones

Media
Frente Amplio 48976
Positivo - . . . .
.. Espacio Politico Partido Nacional 50300
aclamacion
Partido Colorado 70024
Frente Amplio 131533
Negativo - ataque | Espacio Politico Partido Nacional 127923
Partido Colorado 345158
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Nube de palabras § \© i 0- )

trabajando
temas
proyectos
menos  |egislativo ; - i -
» industria Primei 2 2
nuevadesafios \/OCECi(/)i’] ; representaCIOn

o rogreso : - - e
viviendas P'°9 confianza ;f0s ELl b politicas

: ! €quipo yota nacional
O'Slcarlos octubre gObi€rno cHqucacién

entusiasmo

estabilidad apoyo F€nNoOva CI C,) § P i s o :
estudiar Ofml DI OImMISQO juventud

honestidad™’es ”
‘ l . i inf truct
juntos gestic’m fUtU l"Ode i] l+ C . - == droga Cam IO iNnfraestructura

‘\,5\‘\" 1! - _ el B
desarrollo si O LA ayalg trescomercio iiave
a V 4
Mo “er-alvaro aste fito

bella salud & Presidente
microtrafico antiamateo del adova ol
predebon mal g ek aindtia

politica

necesidad

O . . z plan entrevista
union
pueblo PO manos (?F)ortunldade‘vs comunidad
utec Feeleccion mujica  erre perfecto

LCEUDCY

propuestas °bra publicas
soluciones ,,qt5

oI <&

UNIVERSIDAD ORT
Uru guay OBSERVATORIO DE LA COMUNICACION

Universidad ORT Uruguay




Nube de palabras

' vicepresidencia
villarreal jictoria

tecnologia
. guevall‘adiputadf)u:iyz responsa_bfilid[ad trabajar
inseguridad ecosnlstema SRRRNS dRTA giunde miae . SOMos
R R0 tito tabaré sorteo Sl€émpresanta comprometidos . .
li andres : programa parlamento renovacion compartiendo revolumona-rlo :
ot M3 andréslimasenadorsalto i claro reforma  invitacién solidaridad
baluarte vicepresidenta vVega Ventura domICIIIO aeififon aspiracion  realidad
PYISS deje votar 76-53 Senado . papeleta | . - tasrepresién
marte S d DU La cion . ] democratas
carriin rnanc ., . candidato “/! in moreira
o avanzar cédula Er recorre
meijot - . ]
cansionss Jucia cambio andrade

ar seguridad

C?mienzanuevo hernandez p re S l d e n te s 4 PR leonel progresista

convencimiento d nicoOscar VOotaamado 4, pablo
coordinacién @apoyo la Para pdccamara (aoqq e

nacional

prevencion

: departamento
B ﬁestra-ml.l adhesivo proyecto Ca ro I I n a tu casa COSSe P | desembarco
DEesos cristianos club espac|o JUS daniel de”a ke ml colectivo
proponer , P . I —— G orihuela
a “4mf ;
empleo . blanca 9 yeq Ul po [ <D ﬁ alm p I 10 S senadora
XXi e m, ? B ventud artiguista aredodive
esfuerzo acto a m a n d l I gente ]Ubl|aCIOn campanella socialistas
exportaciones fuerte OCtU brea|berto San gobierno P paso
gobernar - i experiencia
arremangarse esperanza amor pais
nombre 9 ; el ol dlpUtadOfrente billar diego  revello . hery
ifi i I orida i ini
previa e;peaﬁcas futuro sonanovot ; con enzo real iesperanza mlchellnll '
fortalecimiento rocha . apoyamosS camino SR mesa Yeronica
¥ gracias | malan ral:I|v|da integral
P gimnasio guevara sector presujenc“a
s eoao  hablar , e foco "~ lograr
municipio : b innovacion ol X 3
social molinelli s s legorburu !iber  vertiente
nuevas lavalleja preparados

obrero personas
seregnistas

UNIVERSIDAD ORT C

Uruguay




partido

Nube de palabras & o\ orapo

transparente transparencia

. rincén potenciarorsi Moreno ‘ tiempo o
finanzas desregular identidad plebiscito
rendicion nos - cuidemos felipe peligrosoVvotalo
. contradlcaones :
. nidid confundas malaqu|na
vive P'dI0  estado 4omicilio - e COMbinacién .
. - rupacion gente :
rioforma dominguez CorrupC|on‘_’(g\ p‘ d|ferenC|acentur|on desK-jsctbfeortumdad
uedeecondémico equipo ~social propuesta ciudadanos pais
5 nacional Candldato ’ eleCC|0nes contrato iugar
representante '/ “lanz o salto adib formula . trabajado
firmemos orogpoya
rodriguez senador seas ganarcasaﬂores fa renovacion votop y’ _ cerr6
fundamentales aprobacién nueva residente politica ;atr:le? localidades . i 5
: % sj atllismo ... __
| adiferentes 4 1,4 macari Vdamos p uruguay oficial - d t “listos
volver senado agro candidata .
intendente sociedad drogas ir J or Ci a D eri \> nacionales® 20 trayectorla
ta octubre unimos |
quién frente durazno VO vartido colabora suplente
' g 4 ivamos . sumate
ijovacionavanza fuerte aYUdara buzo estabilidad

papeleta bentos  planco diputadofray arriba sélida votar

: - ’ juntos =
IIDOH honestidad ‘ I I Sta araujo escribime sector
miguel ‘nuevo a l I re S

jubi'laciones actuar experiencia largo (nica ; apoyf’:lmos empate et
PRSE— legal carlucho presidencia - cambio —2€de analistas e riesgo
insostenible colorado  brum familias acfo . oS amplio afios . recorrer
llevamos jmpulsar mi votg acompanada A Coa“ciéndlputada,—eisch
valdense ;. tormados Ccomprometida cerro alfonsina desconocimiento puntos
varela innovacién  COMPromMISO crecer . .. democracia jovenPlazo punt: publicas
walkiria miedo 1210 - lograrlo dea\sgo}n macarena presidencial
partidos "'P1a@ Adiiaire PabIf Larte pitent pelear vivo
presentamos ;. parlamento sebastian

UNIVERSIDAD ORT
Uruguay




Nube de palabras elecciones 2024
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