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Manta Raya: zapatos y carteras
de disefio para verse diferente

EXPANSION. Florencia Urroz y Emilia Fernandez volvieron de un viaje por Europa con una idea clara: crear un
emprendimiento para uruguayas muy activas que quieren verse elegantes con productos exclusivos
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iempresellevaron muy bien.

Son comelas hermanas que

nunca tuvieron, dicen Flo-
renciaUrroz (26) y Emilia Ferndn-
dez (27}, quienes llevan adelante
Manta Rava, unemprendimiento
de disenio de zapatos v carteras.

Se conocieron cursando la Li-
cenciaturaenDisefo Graficoenla
Universidad ORT. En2011, trasre-
cibirse, seembarcaronen unviaje
por distintos paises europeos. El
objetivo era derribar fronteras v
ampliar terrenos mentales. Seen-
contraron con ciudades que esta-
ban a la vanguardia de lamoda y
especificamenteen lo que a zapa-
tos serefiere,

En ese momento en Uruguay,
afirman las diseniadoras, las op-
ciones eran acotadas, demasiado
clasico. “Sinembarge, existia una
demanda por parte de la mujer
uruguaya que reclamaba mayor
cantidad de productos de disefio”,
recordd Urroz.

Aprincipiosde2012regresaron
de su viaje con la idea de crear su
propia marca de zapatos. Consi-
deraban que la industria urugua-
ya se prestaba: la materia prima
es buena v hay un considerable
numero de fabricantes correspon-
dientesal rubro. Visualizaron que
nohabianadie diseniando zapatos
de plataforma.

“Era una charla entre amigas
que teniamos constante, como
esas que se dan en los ambitos
mas cotidianos”, recuerdan las
creadoras.

El empuijon para salir al merca-
do vine desde sus respectivos pa-
dres, quienes aportaron la inver-
sioninicial. Esedinerosirvio para
el primer disefio de dos pares de
zapatos de los cuales decidieron
fabricar 20 pares de cada uno.

Vieron que los modelos se ven-
dian rapidamente entre conoci-
dos gracias al boca a boca, y se
lanzaron a exponer en distintas
ferias de diseno y mds tarde, gra-
cias al aumento de la demanda,
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Emilia Fernandez y Florencia Urroz cuentan hoy con un lugar en St Clemente Fashion House. ). M. RAMOS

a generar un showroom en sus
casas.

También lasredessociales fue-
ronunapoyea manera devidriera
virtual: alli fue donde explotaron
suvetacomodisenadorasgraficas
gestionando sus cuentas de Face-
booke Instagram.

El nombre “Manta Raya”™ no
fue escogido alazar. Buscabanel
nombre de un animal que llama-
rala atencion, Debia ser delicado
v misterioso; fuerte y agresivo,
peroque ensu habitat natural se
moviera con armoniosidad. En-
contraron en la mantarrava la
metafora perfecta para describir
el tipo de mujer al que enfocan
sus productos: aquella que es de-
licada y femenina pero a la vez
fuerte.

También su zapato funciona
como simbolo de modernidad:
esta hecho con materiales de ca-
lidad yasuvezesliviano para una

mujer muy activa durante el dia
v que busca verse elegante y a
la moda.

Modo de trabajo

Urroz y Fernandez no elaboran
grandes cantidades de un mis-
mo modelo; procuran que cada
uno tenga una textura, color o
algin otro detalle diferente.

“Las personas que compran
nuestra marca buscan exclusi-
vidad. Muchos nos dicen que no
adquieren productos en los sho-
ppings porque no quieren tener
el mismozapato (que losdemas).
Hay disenadores que tienen un
tipo de zapato que lesrinde v lo
producen masivamente”, expli-
co Fernandez.

El ptiblico objetivo de Manta
Raya esti compuesto por muje-
res jovenes que quieren diferen-
clarse pero sin ser exceéntricas.
Exigen unzapato que no sea ex-

cesivamente caro ya que al ser de
disenio, excepto que sea muy cla-
sico, su uso caduca al afo aproxi-
madamente.

Por otra parte, trabajar con la
industria urnguaya tiene su cuo-
ta de riesgo. Al no haber tantas
disenadorasexclusivas, sevenen
laobligacidn deirunatemporada
adelantada, va que deben hacer-
se un lugar entre los productores
misgrandes que le danalas fabri-
cas mayor trabajo.

“Para nosotras 30 pares de
lT(![&'I!.\' so0n tan ‘i]l]i)ll]"{iﬂ]ft‘&i omo
3.000 para las grandes marcas”,
sostuvo Fernandez.

De esa manera, mientras se
viene el invierno las disefiadoras
de Manta Raya ya piensan en la
playa y disenan los productos
para el verano 2015,

A la hora de disenar se basan
en los colores que ya hacen ruido
en Europa y EEUU. Mezclan tex-

= INVERSION Con unestimado de
5% 4.000 coma inversion inicial
fabricaron 40 pares de zapatos
(dos modelos diferentes) que les
permitieran salir al mercado.

m PRECIOS Los precios de las
hotasvande$3.000a % 4.500
uruguayos.

m CARTERA Desde que se estable-
cieron en St. Clemente Fashion
House, Manta Raya incorpord las
carteras como complemento.

turasy cuidan detalles parallegar
aun producto de diserio inico.

Proyecciones

Desde los primeros dias de marzo
Manta Raya se encuentra ubicada
en St. Clemente Fashion House
(www.facebook.com/SaintCle-
mente), una tienda multimarca
{en la calle Ellauri, en el barrio de
Pocitos) que busca reunir diseno
independiente.

Urroz v Ferniandez estin fo-
calizadas en tener éxito en esta
nueva etapa. Por el momento no
tienen como objetivo establecer-
seenunlocal propio. De esta ma-
nera van despacio pero seguro v
logran satisfacer lo que buscan
sus clientes: diseno exclusivo y
trato personalizado.

“Vamos disfrutando el mo-
mento; porahoraestamosaci. No
nos permitimos pensar en lo que
no tenemos”, reflexions Urroz. e



