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Para Gustavo Lento el
diseno es ideologia. Y las
creaciones cargan con rastros
de identidad, de su tiempo y
su espacio. Hace 25 arios que
estudia, investiga y comparte
sus reflexiones sobre el mundo
de la moda en Latinoamérica,
Alemania y Espanfia. Sus
teorfas forman a alumnos de
la Facultad de Comunicacion
y Disenio de la Universidad de
Palermo, en Buenos Aires, y
también en la Universidad ORT
Uruguay, donde fue profesor
en el primer semestre del ano.

Lento visito Moentevideo
para dar una charla durante
la MoWeek, en la que habld
desde lo académico de las
ventajas y desventajas del
disenador latinoamericano.
Tan pronto como ingresé
al predio del Latu, donde
se realizaron los desfiles,
comenzo a maostrar su vision
de la moda y comentd que lo
gue convoca a las Semanas
de la Moda del mundo es el
producto, el diserador y la
oportunidad del encuentro,
pero que todos estos aspectos
se engranan en la formacién
y en el pensar sobre el disefo.
Casi sin pausas, galeria
converso con él sobre estos
temas.

En la moda, por momentos se
da esa sensacion de que todo
estd hecho. ¢Cudl es la necesi-
dad de teorizar y tener espacios
como la MoWeek para hablar
sobre la creacion y el disefio?

“Esta todo hecho” es una idea,

i un sintagma que a veces profeso al
: hablar con mis alumnos para desmi-
. tificar esa idea tan fuerte que nos
¢ cae a los creativos de que tenemos
: que innovar, que hacer algo nuevo.
La palabra ‘nuevo’ encierra vicios y
i errores. Me gusta pensar que lo nue-
. voes lo reinventado, renombrado, re-
i significado. Que remite a un pasado

. 0que es parte de un relato construi-
: do por la sociedad. Entonces, desde
i ese punto, tener un lugar donde se
: expresa un ciudadano, un pueblo, un



pafs y muestra el modo en el que re- !
presenta al menos un objeto —lla-
mado en este caso prenda de indu- :

mentaria— es necesario. Ese objeto

esta mostrando ese rever, ese repa-
sar, ese recordar. El modoenqueuna :

semana de la moda tiene que ver con
ser ese espacio nutriente para ver la
expresidn, lo que vendrZ, eso que es
tendencia. Estos espacios son cada

vez mas importantes, porque aglu-

tinan y generan una sintesis.
{Cudl es su percepcion de lamo-
da nacional hoy?

Me preocupa. Me preocupa que |
uno de los factores fundamentales i
para pensar lamoda es el que hacea |
laindustria. Me preocupa muchisimo
un pais que tiene su industria debili-
tada, y me preocupa fundamental- |

mente por quienes estoy formando.

El capital cultural que tiene estudiar

estas carreras hace a la necesidad de

darles a los estudiantes la posibilidad
de desarrollarse y, por qué no, ser los |

nuevos industriales. Por supuesta,

la moda sobrevivié a todo, hasta a |
grandes crisis. La moda en este pais !
tiene un alto porcentaje de industria
comprada y hecha en el exterior;, y |
un pensamiento en el que el exterior

estd més presente que lo local. Eso
es lo que me cuestiono.

peto y hasta con humildad absoluta.
Es muy dificil hablar como extran-

jero de los modos culturales de un i
pafs, pero yo conocf industrias acdy |

de las mejores del mundo. Industrias

textiles que salfan a nutrir a grandes :
disefiadores como Oscar de la Ren- :
ta, Armani, Prada. Los argentinos
venfamos porgue era el pais que te-
nia la mas alta tecnologia de la re- |
gidn, en confeccion y en robdtica. Me |
preocupa c6mo se desvanecié eso. |
 ridicula, donde salimos perdedores se-
: guro, por costos, por cantidades. Un
i proyecto nuevo no tiene que compe-
y a los nuevos disefiadores, mayor :
preocupacion en crear un proyecto |
cultural que refuerce a la industria, |
i del que usa moda.

Ahora, al sentirme un profesor mas

del pais, desde mi ignorancia e inge-

nuidad vengo a pedir una reflexién

por pequefio que sea.

Vengo de un pafs devastado eco- i
némicamente. Trabajé en la indus- |
tria y vi cdmo no podfa sobrevivir, vi
como lo que venia de afuera reem-
plazaba a lo local, lo vivi ¥ sé que :
no trae aparejado algo bueno para

lo cultural.

¢Cémo deberia sequir tal situa-

cion a futuro?

Es muy dificil hacer una epifanfa :
i enlamoda cuando es muy esponta-
neo lo que surge, pero sé un par de :
cosas que me remiten a la experien-
cia. En primer lugar, el florecimien-
to de nuevos disefadores y de una
nueva generacién que se concientice
i disefiador. Es verdad que el primer
modo, el que yo vengo a entrenar, es :

selectivo, es chiquitito, de alto costo identidad cultural

i a un pafs. El modo

i ideolégicamente en salvar su cultura :
bajo su reproduccién cultural —sea
un fotdégrafo, un cantante, un dise-
fiador que busque salvar esa repro-
i duccién—, eso que lo hace local.

Tener un apoyo del Estadoes fun- :
damental y entender que detras de :
un nuevo disefiador hay una indus- i
tria que se mueve. Atras de un dise-
fiador hay una modelo, una confec-
i cionista, un textilero, un maquillador,
i un peinador, un productor, un perio- |
dista y un medio. Hay una industria i
i que se mueve detras de un jovenci-
to que puede ser potenciado a partir
de organizaciones gubernamentales |
: que lo apoyen. Por otro lado, el reflo-
recimiento de industrias devastadas |

en casi toda Latinoamérica, como la

industria textil, es un punto muy im-

portante para devolverle la identidad
cultural a un pals.

El modo rioplatense hoy esté
i mostrando posibilidad de refloreci- :
Por supuesto que lo digo con res- :

miento. En Buenos Aires veo que con

i esfuerzo, jovencitos que promedian
los 20 y 30 afios van generando sus
tiendas, un proyecto colectivo, con :
mucho riesgo, pero se van animan- :
do y eso me da una esperanza total. :

:Esos nuevos disefiadores lo-
gran competir con lo masivo?

S1. Es una competencia muy dificil.

Me gusta mas mirarlo como un pri-
mer paso hacia un camino cultural-in-
dustrial. Por supuesto que no pueden
competir con el afuera. Es una pelea

tir con lo instalado, casi diria lo con-
trario. El proyecto nuevo necesita del
otro, del sujeto portador de sentido,

Pero de esa forma serian siem-
pre productos a los que pueden
acceder unos pocos, por mas

que haya otros que quieran usar
moda.

Exacto. Creo que hay un modo
: donde el producto marginal tiene

un primer desplazamiento para lue- : “E| reflorecimiento de

go ser mas colectivo. Es verdad que { N
el primer lugar que tenemos los di- industrias devastadas
i en casi toda
y para pocos. Hasta que vas cono-

ciendo el mercado. Vas aprendiendo I—Oﬁnoomericof como

cémo llegar, cémo hacer tus costos, { | industria textil, es un

tener una sociedad que ganeenam-

sefadores es netamente marginal,

bas partes, tanto el textilero como el

y muy riesgoso. Sin embargo, creo

i que desde ese lugar se puede percibir
. lo identitario. No puedo entender la

identidad desde una marca que es-

No me lo cuestiono ni critico, es un
negocio y mucha gente vive de eso,
pero mi afan esta puesto en la nueva
generacion y en lo cultural.
£Su experiencia en el exterior
—como jurado de concursos in-
ternacionales, por ejemplo— le

en el resto del mundo?
Creo que el modelo de una indus-

des marcas europeas tiene la capa-
y en esa regeneracion da lugar a uno
nuevo. Es decir, las grandes marcas
europeas estan muy atentas a los

los ignoran.

iSeria esa la ganancia del dise-
fiador que logra sumar lo regio-

nal y cultural a su disefio?
Por supuesto. Las empresas he-

geménicas ven al joven disefiador y :

empieza a darse algo que se produ-
jo siempre en la moda: el cuestiona-
miento de quién copia a quién. Es ri-
diculo que un jovencito hoy tenga que
copiar al consolidado; muchas veces
no le queda otra. Entonces vengo a

jovencita, que te aseguro que va a
ser un talento latinoamericano, e in-
cluso americano.

£Quién es?

Margo Baridon. lene la conjun-

punto muy importante
oara devolverle la

rioplatense hoy esta

: i mostrando posibilidad
i ta globalizada, donde el productoes o a
més o menos igual en todo el mun- de reflorecimiento.
do y compite un poquito por precios. :

i fiadora en potencia y creo que Uru-

guay no la tiene que perder. En la
prensay la universidad ya nos dimos
cuenta; ahora necesitamos de otros
agentes, Necesitamos de |a indus-

i tria que la patrocine, del Estado que
i la represente. Es una representante
muestra que eso esta pasando :

cultural, identitaria de una region.
Europa lo hace y funciona la maqui-

! na. Sequramente esos disenadores
tria cultural como la moda en Eurg-
i pa esta muy presente. Creo que el
monopalio y hegemonia de las gran-

que hoy estan dando vuelta, en 20 o
30 anos sean marcas hegeménicas,
pero estaran danda patrocinio y aval

i aaquellos que vienen detrds. Buenos
cidad de regenerarse todo el tiempo ;
! Seempezd a entender que detrés de
i cada pibito hay trabajo. Sin industria
¢ no hay obrero.

caminos que hacen los nuevos; no :

Aires esta comenzando a hacer eso.

En cuanto a la identidad nacio-
nal, el presidente Mujica se des-
taca a nivel mundial como un
fcono cuya personalidad acom-
pafia a su estética. £Alguna vez
reflexioné sobre esto?

Si. Es una gran oportunidad pa-
ra los uruguayos. Espero que se den
cuenta de que es un fcono de repre-
sentacién cultural e ideoldgica. Pocas

¢ veces se unen estos aspectos enuna
i figura patriarcal, donde muchos lo
i gueremos casi sin conocerlo.

poner una cuota de rebeldfa, ven- i
go a construir una utopia. En esta
MoWeek se presenta alguien muy

éLe pas6 esto con otro manda-
tario?
Hace mucho que no me pasa

que un representante poltico cultu-
! ral genere un icono tan fuerte. Hay
una “uruguayeidad” en el mundo
i muy importante. Espero que se den
: cuenta. y
cién de cualidades maravillosas. Ta-
i lento, simpatifa, cultura, es unadise- :
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